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Auflagenzahlen

Titel nach Ausgaben  Mo-Fr Sa nach Kreisen ZIS-Nr.

100 - WN Hauptausgabe Minster It. IVW 99.794 109.069 Stadt Miinster 102 002

130 - WN Nottuln/Havixbeck 6.683 7141 Kreis Coesfeld 100 170
180 - WN Ludinghauser Zeitung 10.387 10.851 101 258
320 - Allgemeine Zeitung, Coesfeld” 17.807 18.221 101519
330 - Dilmener Zeitung 8.670 9.232 101100

140 - WN Grevener Anzeiger 5103 5.600 Kreis Steinfurt 100 707
170 - WN Borghorst/Steinfurter Kreisblatt 11.957 12.637 101 613
225 - WN Westerkappeln 1.338 1.354 103 097
230 - WN Tecklenburger Landbote, Lengerich 7.516 7.646 101193
240 - Ibbenburener Volkszeitung 20.737 21.509 101 072
360 - Munsterlandische Volkszeitung, Rheine 15.512 16.660 100 710
370 - Tageblatt fur den Kreis Steinfurt, Ochtrup 3.923 4126 101 877

150 - WN Telgter Nachrichten 6.234 6.598 Kreis Warendorf 100 325
160 - WN Sendenhorst/Drensteinfurt 4704 4.881 100 626
190 - WN Neuer Emsbote, Warendorf 5.749 6.090 100 931
200 - WN Ahlener Zeitung 6.756 7015 101777

210 - WN Gronauer Nachrichten 10.182 10.421 Kreis Borken™" 100 403
340 - Borkener Zeitung 17.204 18.130 101578
350 - Bocholter-Borkener Volksblatt 22.821 23.383 101 721

500 - ZGM Gesamtausgabe It. IVW 225.504 239751 225.504 239.751 104 545

ufte Auflagen It. IVW 2. Quartal 2010 fur 500 ZGM Gesamtausgabe und 100 WN Hauptausgabe; weitere Auflagen inkl. 7IS ist ein Zeitungsinformationssystem, in dem alle Anzeigenbelegungseinheiten mit einer eindeu-
eisauflagen ="verkaufte Auflagen It. Verlagsangaben 2. Quartal 2010. * davon Mo-Fr 3.478 und Sa 3.539 Exemplare im Kreis Borken tigen sechsstellligen Nummer identfiziert werden. Der ZIS- sel wird in allen Ze
inklusive Mo-Fr 3. d 39 Exemplare Allgemeine Zeitung, Coesfeld. von ZGM, IVW und AG. MA gefahrt und ermaglicht eine reibun




Verlagsangaben

Anschrift ZGM Zeitungsgruppe Mansterland Erscheinungsweise werktaglich
An der Hansalinie 1
48163 Munster

www.zgm-muensterland.de Anzeigenschluss Ausgabe Montag: Freitag 13:00 Uhr
Ausgaben Dienstag-Freitag: am Vortag 10:30 Uhr
Zentrale Fon:  0251/690-0
/ Ausgabe Samstag: Donnerstag 16:00 Uhr
Anzeigenleitung Fon:  0251/690-500 Stellenanzeigen/Unterricht: Mittwoch 16:00 Uhr
Fax:  0251/690-506 Heiraten/Bekanntschaften: Mittwoch 16:00 Uhr
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Fax:  0251/690-542
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Kundenbetreuung
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Konto 250 001, BLZ 400 501 50
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Fax:  0251/690-554 Commerzbank Munster
E-Mail: prospektbeilagen.anzeigen@zgm-muensterland.de Konto 3912151, BLZ 400 400 28
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500 Gesamtausgabe; ZIS-Nr. 104.545

Montag-Freitag: 225.504 Expl.

Osnabriick

Samstag: 239.751 Expl.
L)
Rheine o  IDbenbiren 225
) 360
Niederlande Sehtru Lengerich
370" GESAMTAUSGABE .
ronau X 230
210 Steinfurt 1f‘rO
170 Greven 150
Telgte
S . °
illerbec Havix- Munster W dorf
*  ebeck 100 arenaer

Gescher  Coesfeld 130
* 320 ’ Nottuln LAt
H [ ]
330 Sentien Sendenhorst

350 .

. Drensteinfurt
Borken Reken

. * 200
o Ascheberg 160 apjen
Ladinghausen 180

Kreis Coesfeld

® Dilmen

Essen
Dortmund

Alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer.

| Grundpreis | Ortspreis |
I
s/w 922 1018 | 784 865
E 06 1222 9,41 10,38
3 300 1435 | 1105 12,20

FlieRsatz (€/zcile) [ERR-IENREEPE- 10,04 10,88
Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm

Texteil nm | Grundpreis | Ortspreis
o [ = e e
s/w 368 4072 | 3136 34,60
E 4427 4886 | 37,63 41,52
3 201 5742 | 4422 4879

Mindestgrofse 10 mm/1 Spalte; Maximalformat 100 mm/2 Spalten
Mindestberechnung fur Farbanzeigen 50 mm

itlfu (o) | Grundpreis | Ortspreis
I [ s [ ] s
s/w 5.754,15 5.929,65 | 5.041,80 5.198,40
EI 6.904,98 7.115,58 | 6.050,16 6.238,08
I 8.113,35 836081 |7.10894 7.329,74

FestgrolRe 100 mm/2 Spalten




Montag-Freitag: ~ 99.794 Expl.

Samstag: 109.069 Expl.

Niederlande

Havix- Munster Warendorf

e beck 100 5
HAUPTAUSGABE IF)

[ ]
Sendenhorst
Drensteinfurt

[ ]
Senden

e [ ]
Borken Reken

200

o [ ]
[ ]
o Ascheberg 160 apen

Ludinghausen  18()

Essen
Dortmund

Alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer.

7 Gesamtausgabe

WN
Hauptausgabe

| Anzeigenteil (mm | Grundpreis | Ortspreis |
Lol s ] morr] sa ]

s/w 316 3,40 269 2,89
E 330 408 323 347
R i 47 379 407
454 474 386 403

Mindestberechnung ftr Farbanzeigen 100 mm

 Textteil omm) | Grundpreis | Ortspreis |
L wor ] sa | mofr | sa ]
12,66 1360 | 1076 1156
FEIE 519 1632 | 1291 13,87
R 785 1918 | 1517 16,30

Mindestgrofse 10 mm/1 Spalte; Maximalformat 100 mm/2 Spalten
Mindestberechnung fur Farbanzeigen 50 mm

el (e | Grundprels | Ontsprels |
Lol s Jmorr ] o]
1.899,00 2.040,00 | 1.614,00 1.734,00
EIE 227900 2.448,00 | 1.937,00 2.081,00
I3 2678,00 2.876,00 | 2.276,00 2.445,00

Festgrofe 100 mm;/2 Spalten

* Abweichende Preise fur Anzeigen in den Rubriken: An- & Verkauf, Auto & Mobiles,
Beruf & Karriere, Grundstucke & Immobilien.
Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 17.



WN Ausgaben Anzeigenteil
w2 | 4| FlieRsatz€/rele

€/mm Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

130 - WN Nottuln/Havixbeck 0,74 0,76 0,89 0,92 1,05 1,08

140 - WN Grevener Anzeiger 0,71 0,74 0,85 0,89 1,00 1,05

150 - WN Telgter Nachrichten 0,74 0,76 0,89 0,92 1,05 1,08

160 - WN Sendenhorst/Drensteinfurt 0,69 0,71 0,84 0,85 0,98 1,00

170 - WN Borghorst/Steinfurter Kreisblatt 0,92 0,94 1,11 1,13 1,29 1,33

180 - WN Ludinghauser Zeitung 0,87 0,89 1,05 1,07 1,22 1,26 2,36 2,38

190 - WN Neuer Emsbote/Warendorf 0,71 0,73 0,85 0,87 1,00 1,02

200 - WN Ahlener Zeitung 0,91 0,92 1,08 1,11 1,28 1,29 2,26 2,27

210 - WN Gronauer Nachrichten 0,38 0,89 1,06 1,07 1,25 1,26

225 - WN Westerkappeln 0,49 0,51 0,59 0,61 0,69 0,72

230 - WN Tecklenburger Landbote, Lengerich 0,80 0,81 0,96 0,98 1,13 1,14

Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm; alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer.



Partnerverlage

Anzeigenteil

w2 | a4 | lieBsaz |

Mo-Sa
240 - Ibbenburener Volkszeitung

Anzeigenteil (€/im)

Mo-Sa

320 - Allgemeine Zeitung, Coesfeld

330 - Dilmener Zeitung

340 - Borkener Zeitung

350 - Bocholter-Borkener Volksblatt

360 - Munsterlandische Volkszeitung, Rheine
370 - Tageblatt fur den Kreis Steinfurt, Ochtrup

Alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer.

€/mm
1,50

s/w
1,28
0,99
1,31
1,59
1,24
0,76

€/mm

Anzeigen ab 600 mm

2c
1,59
1,24
1,64
1,83
1,53
0,89

4c
1,88
1,50
1,97
2,08
1,93
1,10

€/mm

2,12

2c
184,00
150,00
198,00
147,00
200,00
125,00

€/7eile
2,95

Farbzuschlag auf den s/w-Preis (€/Anzeige)
Anzeigen unter 600 mm

4c
360,00
306,00
396,00
294,00
380,00
248,00

9 WN Ausgaben
Partnerverlage
Anzeigenteil
Grundpreise
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WN Ausgaben Anzeigenteil
w2 | 4| FlieRsatze/rele

€/mm Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

130 - WN Nottuln/Havixbeck 0,63 0,65 0,76 0,78 0,89 0,92

140 - WN Grevener Anzeiger 0,60 0,63 0,72 0,76 0,85 0,89

150 - WN Telgter Nachrichten 0,63 0,65 0,76 0,78 0,89 0,92

160 - WN Sendenhorst/Drensteinfurt 0,59 0,60 0,71 0,72 0,83 0,85

170 - WN Borghorst/Steinfurter Kreisblatt 0,78 0,80 0,94 0,96 1,10 113

180 - WN Ludinghauser Zeitung 0,74 0,76 0,89 0,91 1,04 1,07 2,01 2,02

190 - WN Neuer Emsbote/Warendorf 0,60 0,62 0,72 0,74 0,85 0,87

200 - WN Ahlener Zeitung 0,77 0,78 0,92 0,94 1,09 1,10 1,92 1,93

210 - WN Gronauer Nachrichten 0,75 0,76 0,90 0,91 1,06 1,07

225 - WN Westerkappeln 0,42 0,43 0,50 0,52 0,59 0,61

230 - WN Tecklenburger Landbote, Lengerich 0,68 0,69 0,82 0,83 0,96 0,97

Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm; alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer.



Partnerverlage

Anzeigenteil

w2 | 4| FlieBsaz |

Mo-Sa
240 - Ibbenburener Volkszeitung

Anzeigenteil (€/mim)

Mo-Sa

320 - Allgemeine Zeitung, Coesfeld

330 - Dulmener Zeitung

340 - Borkener Zeitung

350 - Bocholter-Borkener Volksblatt

360 - Munsterlandische Volkszeitung, Rheine
370 - Tageblatt fur den Kreis Steinfurt, Ochtrup

Alle Preise zuzglich Mehrwertsteuer.

€/mm
1,28

s/w
1,09
0,84
1,11
1,35
1,05
0,66

€/mm

Anzeigen ab 600 mm

2c
1,35
1,05
1,39
1,56
1,30
0,77

4c
1,60
1,27
1,67
1,77
1,64
0,96

€/mm

1,80

2c
156,00
126,00
168,00
125,00
170,00
109,00

€/7eile
2,95

Farbzuschlag auf den s/w-Preis (€/Anzeige)
Anzeigen unter 600 mm

4c
306,00
258,00
336,00
250,00
323,00
216,00

1 WN Ausgaben
Partnerverlage
Anzeigenteil
Ortspreise
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WN Ausgaben Textteil
Textteil (€/mm) TitelfuR (€/Anzeige)
s/w 2c 4c s/w 2c 4c
Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

130 - WN Nottuln/Havixbeck 2,96 3,06 3,55 3,67 4,18 4,32 - - - - - -
140 - WN Grevener Anzeiger 2,82 2,96 3,39 3,55 3,98 418 = = = = = =
150 - WN Telgter Nachrichten 2,96 3,06 3,55 3,67 4,18 4,32 - - - - - -
160 - WN Sendenhorst/Drensteinfurt 2,78 2,82 3,33 3,39 3,92 3,98 - - - - - -
170 - WN Borghorst/Steinfurter Kreisblatt 3,67 3,76 4,40 4,52 5,18 5,31 - - - - - -
180 - WN Ludinghauser Zeitung 3,48 3,58 4,18 4,29 4,91 5,05 - - - - - -
190 - WN Neuer Emsbote, Warendorf 2,82 2,92 3,39 3,51 3,98 4,12 = = = = = =
200 - WN Ahlener Zeitung 2,40 2,45 2,88 2,94 3,39 3,45 - - - - - -
210 - WN Gronauer Nachrichten 3,53 3,58 4,24 4,29 4,98 5,05 529,00 536,00 63500 644,00 747,00 756,00
225 - WN Westerkappeln 1,98 2,02 2,38 2,42 2,79 2,86 296,00 304,00 355,00 365,00 418,00 428,00
230 - WN Tecklenburger Landbote, Lengerich 3,20 3,25 3,84 3,89 4,52 4,58 480,00 487,00 576,00 585,00 676,00 687,00

Textteilanzeigen TitelfuBanzeigen

Mindestgrofe 10 mm/1 Spalte FestgrolRe 100 mm/2 Spalten

B maximalformat 100 mm/2 Spalten Platzierung Titelseite unten rechts
Platzierung An 3 Seiten von Text umgeben
Farbanzeigen 50 mm Mindestberechnung |

Alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer.




..........................................................................................................................

Partnerverlage

Textteil (€/mm) TitelfuB (€/Anzeige)

Mo-Sa s/w 2c 4c s/w 2c 4c
240 - Ibbenburener Volkszeitung 4,98 5,98 7,02 488,00 488,00 488,00
Mo-Sa Farbzuschlag auf s/w-Preis (€/Anzeige)
s/w 2c 4c s/w 2c 4c

320 - Allgemeine Zeitung, Coesfeld 3,85 184,00 360,00 382,50 476,50 570,50
330 - Dilmener Zeitung 3,96 150,00 306,00 396,00 546,00 702,00
340 - Borkener Zeitung 5,24 198,00 396,00 393,00 492,00 591,00
350 - Bocholter-Borkener Volksblatt 6,36 147,00 294,00 795,00 942,00 1.089,00
360 - Munsterlandische Volkszeitung, Rheine 3,95 200,00 380,00 = = 825,00
370 - Tageblatt fur den Kreis Steinfurt, Ochtrup 2,01 125,00 248,00 225,00 265,00 327,00

Textteilanzeigen TitelfuBanzeigen

Mindestgrofe 10 mm/1 Spalte Festgrofe 100 mm/2 Spalten

Maximalformat 100 mmy/2 Spalten Platzierung Titelseite unten rechts

Platzierung An 3 Seiten von Text umgeben

H

Alle Preise zuziglich Mehrwertsteuer.

WN Ausgaben

Partne
Textteil

rverlage

Grundpreise
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WN Ausgaben Textteil
Textteil (€/mm) TitelfuR (€/Anzeige)
s/w 2c 4c s/w 2c 4c
Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

130 - WN Nottuln/Havixbeck 2,52 2,60 3,02 3,12 3,55 3,67 - - - - - -
140 - WN Grevener Anzeiger 2,40 2,52 2,88 3,02 3,38 3,55 = = = = = =
150 - WN Telgter Nachrichten 2,52 2,60 3,02 3,12 3,55 3,67 - - - - - -
160 - WN Sendenhorst/Drensteinfurt 2,36 2,40 2,83 2,88 3,33 3,38 - - - - - -
170 - WN Borghorst/Steinfurter Kreisblatt 3,12 3,20 3,74 3,84 4,40 4,51 - - - - - -
180 - WN Ludinghauser Zeitung 2,96 3,04 3,55 3,65 417 4,29 - - - - - -
190 - WN Neuer Emsbote, Warendorf 2,40 2,48 2,88 2,98 3,38 3,50 = = = = = =
200 - WN Ahlener Zeitung 2,04 2,08 2,45 2,50 2,88 2,93 = = = = = =
210 - WN Gronauer Nachrichten 3,00 3,04 3,60 3,65 4,23 4,29 450,00 456,00 540,00 547,00 635,00 643,00
225 - WN Westerkappeln 1,68 1,72 2,02 2,06 2,37 2,43 252,00 258,00 302,00 310,00 355,00 364,00
230 - WN Tecklenburger Landbote, Lengerich 2,72 2,76 3,26 3,31 3,84 3,89 408,00 414,00 490,00 497,00 575,00 584,00

Textteilanzeigen TitelfuBanzeigen

Mindestgrofe 10 mm/1 Spalte FestgrolRe 100 mm/2 Spalten

B maximalformat 100 mm/2 Spalten Platzierung Titelseite unten rechts
Platzierung An 3 Seiten von Text umgeben
Farbanzeigen 50 mm Mindestberechnung |

Alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer.




..........................................................................................................................

Partnerverlage

Textteil (€/mm) TitelfuB (€/Anzeige)

Mo-Sa s/w 2c 4c s/w 2c 4c
240 - Ibbenburener Volkszeitung 4,24 5,08 5,98 414,00 414,00 414,00
Mo-Sa Farbzuschlag auf s/w-Preis (€/Anzeige)
s/w 2c 4c s/w 2c 4c

320 - Allgemeine Zeitung, Coesfeld 3,27 156,00 306,00 325,00 405,00 485,00
330 - Dilmener Zeitung 3,36 126,00 258,00 336,00 462,00 594,00
340 - Borkener Zeitung 4,44 168,00 336,00 333,00 417,00 501,00
350 - Bocholter-Borkener Volksblatt 5,40 125,00 250,00 675,00 800,00 925,00
360 - Munsterlandische Volkszeitung, Rheine 3,35 170,00 323,00 600,00 = 700,00
370 - Tageblatt fur den Kreis Steinfurt, Ochtrup 1,75 109,00 216,00 195,00 229,00 289,00

Textteilanzeigen TitelfuBanzeigen

Mindestgrofe 10 mm/1 Spalte Festgrofe 100 mm/2 Spalten

Maximalformat 100 mmy/2 Spalten Platzierung Titelseite unten rechts

Platzierung An 3 Seiten von Text umgeben

H

Alle Preise zuziglich Mehrwertsteuer.

WN Ausgaben

Partne
Textteil

rverlage

Ortspreise
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Rubrikenmarkte Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis

s/w 9,22 10,18 7,84 8,65 s/w 3,16 3,40 2,69 2,89
E 105 1222 | 941 1038 PN se0 408 | 323 347
E 300 1435 | 1105 1220 N ca6 a7 | 379 407

FlieBsatz (€/Zeile) 11,81 12,80 10,04 10,88 FlieBsatz (€/Zeile) 4,54 4,74 3,86 4,03

Printanzeige Onlineanzeige 105 WN-Immobilienmarkt*

Print-Online-Kombi (Gesamt-mm) (Aufschlag in €) 3,25 3,48 2,76 2,96

Gilt nur fur den Stellenmarkt. bis 100 mm >0,00 R 48 491 389 417

Auf diese Aufschlage konnen weder ; . :

Rabatte noch Agenturprovisionen bis 250 mm 75,00 FlieBsatz (€/Zeile) 4,82 5,08 4,10 432

gewahrt werden. ab 251 mm 150,00

105 WN-Kfz-Markt* |
Grundpreis Ortspreis s/w 3,31 3,49 2,81 2,97
PN 396 419 | 337 356
4,29 4,46 3,65 3,79 I s 4,93 396 419
515 5,35 4,38 4,55 FlieBsatz (€/Zeile) 4,89 5,09 4,16 4,33
O 506 628 | 515 534
105 WN-An- und Verkauf*
Fli 1 (€/7eil 1 4 24
eBsatz (€/Zeile) 6,16 6,5 5, 5,56 e 331 3,49 281 297

* Hauptausgabe inklusive 130, 140, 150, 160, 170, 180, 190, 200, 330

“* Hauptausgabe inklusive 130, 140, 150, 160, 170, 180, 190, 200, 330, 350 E ;o 419 3,37 3,56
Stellenanzeigen wgrden automatisch fur d?e Dauer von {Wochen ab Erscheinungstag _ 4,66 4,93 3,96 4,19
(12 Uhr) in den Onlineportalen der ZGM-Zeitungstitel veroffentlicht.

Mindestberechnung fir Farbanzeigen 100 mm; alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer. FlieBsatz (€/Zeile) 4,89 5,09 416 4,33




Hinweise und Nachlasse (fur Anzeigen, Kalenderjahr 1. Januar bis 31. Dezember)

Malstaffel 500 Gesamtausgabe alle weiteren Ausgaben
6 x 5% - -

12 % 10 % 12 10 %

24 x 15 % 24 x 15 %

52 % 20 % 52 % 20 %

Mengenstaffel 500 Gesamtausgabe alle weiteren Ausgaben

3.000mm 5%
5.000 mm 10 %
10.000 mm 15 %
20.000 mm 20 %

1.000 mm 5%
3.000 mm 10 %
5.000 mm 15 %
10.000 mm 20 %

Erweiterte Mengenstaffel alle Ausgaben exklusive 500 Gesamtausgabe

20.000 mm 21 %

40.000 mm 22 %

60.000 mm 23 %

80.000 mm 24 %

100.000 mm 25 %

Kombi-Nachlass 3 Ausgaben 5%
4 Ausgaben 7 %
5 Ausgaben 10 %

Den Kombi-Nachlass erhalten alle Anzeigenauftrage, die unverandert in Grofe,

Inhalt und Gestaltung am selben Tag in mehreren Ausgaben der ZGM Zeitungsgruppe

Munsterland erscheinen. Der Kombi-Nachlass wird fur alle belegten Zeitungstitel
gewsahrt, Kundenrabatt jedoch nur fur die Ausgaben, fir die ein Abschluss besteht.
Anzeigenschluss 3 Tage vor Erscheinen.

Ortspreise
werden fur direkt erteilte Auftrage des lokalen Einzelhandels, Handwerks und Ge-
werbes aus dem ZGM-Verbreitungsgebiet berechnet; ohne Vermittlungsprovision.

Grundpreise

gelten fur Kunden, die ihren Firmensitz nicht im Verbreitungsgebiet der ZGM haben
oder den Auftrag durch Werbungsmittler erteilen; 15 % AE-Provision auf den Anzei-
gen- und Beilagengrundpreis.

FlieBsatzanzeigen
werden in Grundschrift (nur 1. feststehender Begriff fett) fortlaufend gesetzt.
Jede angefangene Zeile wird als volle Zeile berechnet; ohne Kundenrabatt.

Chiffre-Gebiihr
betragt 6,00 € je Veroffentlichung, zuztglich Mehrwertsteuer.

Private Anzeigen
It. gultiger Preisliste fur Privatanzeigen.

Platzierungen im redaktionellen Teil

Textanzeigen: 700 mm Mindestberechnung

400 mm/7 Spalten Maximalformat

10 mm/1 Spalte Mindestgrofe

100 mm/2 Spalten Maximalformat
TitelfuRanzeigen: 100 mm/2 Spalten FestgrolSe

Unter oder neben Text stehende Streifen-/Eckfeldanzeigen fur die 100 WN-Haupt-
ausgabe Munster erscheinen nicht in den Ausgaben 170, 180, 190, 200.

Textteilanzeigen:

Sonstiges
Der Verlag behalt sich das Recht vor, ausgewahlte Kleinanzeigen-Rubriken auch
online abrufbar bereitzustellen.

17 Rubriken-

markte

Hinweise
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Technische Angaben

Satzspiegel 488 mm hoch/323,9 mm breit
1/1-Seite = 3.416 mm

Spaltenbreiten 1 Spalte 443 mm 5 Spalten 230,7 mm
2 Spalten 90,9 mm 6 Spalten 2773 mm
3 Spalten 1375 mm 7 Spalten 323,9 mm
4 Spalten  184,1 mm

Grundschriften Anzeigenteil Textteil
500 Gesamtausgabe 7 Punkt 8 Punkt
Ausgaben 100 bis 240 7 Punkt 8 Punkt
Ausgaben 320 bis 370 8 Punkt 8 Punkt

Negativschrift > 8 Punkt in halbfett

Druckverfahren Zeitungsrotations-Offsetdruck
(Coldset) nach 1SO 12647-3
Druckfarben Euro-Skala Grundfarben
Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz (geringfgige
Abweichungen vom Originalfarbton vorbehalten)
Gesamt- max. 240 %
farbauftrag

Tonwertzunahme nach 1SO 12647-3

Passertoleranz 0,15 mm (nicht > 0,3 mm)
Rasterweite 48 Linien / cm = 122 Ipi, fur s/w oder farbig
Rasterwinkel (15°, M75°, Y0°, K135°

PDF keine vorseparierten Dateien,
NliliEhREhbSE

Bilddaten- Farb- und Graustufen 200 dpi,
Mindestauflosung Strich 600 dpi

Linienstarke > (0,3 Punkt

Tonwerte > 8 Y

ISO-Separationsprofile (QUIZ)
der Ifra unter www.ifra.de fir:

4c-Bilddaten
Graustufen-Bilddaten

ISOnewspaper26v4.icc
ISOnewspaper26v4_gr.icc

WANE) IFRA

— -y

INTERNATIONAL NEWSPAPER
COLOR QUALITY CLUB

|\ O, zuertificient {:'t'

R “SeTpRd




Technische Angaben/Digitale Datenubermittlung

Druckunterlagen Service fiir Sie
Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlagen digital, als PDF-Datei. Wir beraten Sie gern bei allen technischen Fragen und Details -
Bei mehreren Dateien fur einen Auftrag fassen Sie bitte alle in einem Sie erhalten ausfuhrliche und aktuellste Informationen zur FTP-
Ordner mit Namen ,Inserent _TT_ MM _JJJJ“ zusammen. Ubertragung unter
Internet www.zgm-muensterland.de

o . . Telefon 0251/690-443
Digitale Ubermittlung Telefax 0251/690-317
ISDN-Sammelnummer 0251/871 6‘110 E-Mail ds.anzeigen@zgm-muensterland.de

fur LeonardoExpress/Pro und
FritzData (bitte User , WN" ohne
Eingabe eines Passwortes verwenden)

ISDN-Nr. im Storungsfall 02 51/48 19-110

Farbanzeigen, Belege, Proofs:

Fur eine einwandfreie Farbwiedergabe im Zeitungsdruck benétigen wir
bei Farbanzeigen Prifdrucke auf Zeitungspapier. Auf dem Prufdruck muss
ein aktuell gultiger FOGRA-Medienkeil-CMYK stehen, der die fir den Zei-

Vor der Ubermittlung Ihrer Anzeige senden Sie bitte den Anzeigenauftrag tungsdruck festgelegten CIE-L"a"b™-Werte aufweist. Auf Wunsch konnen
inklusive eines Ausdruckes der Anzeige, der Angabe des Ordnernamens Wi Ihnen einen farbverbindlichen Proof nach Vorgabe der 150 126477
sowie Name und Telefonnummer eines Ansprechpartners (Rickrufmaglich-  {0r den Zeitungsdruck erstellen.

keit bei eventuell fehlerhafter Ubertragung etc.) an:

ZGM Zeitungsgruppe Munsterland 4c-Sonderfarben:
48135 Munster

Telefax 0251/690-542 HKS-Farben sind aus CMYK-Aquivalenten nach unserem eigenen Farb-

facher anzulegen, den Sie bei Ihrem Medienberater anfordern oder unter
http://www.aschendorff.de fir die gangigen DTP-Programme down-
loaden kénnen. Bitte verwenden Sie keine RGB-, LAB- und Duplex-Daten,
Pantone oder eigene Zielfarbprofile.

19 Techn. Angaben,
Digitale
Dateniibermittlung
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Prospektbeilagen/Resthaushaltsverteilung

Belegung mit Auflagenzahlen [ Mo-Fr | sa | RuH** [ Beilagenpreise Grundpreise (€/%o) Ortspreise (€/%o)

500 - ZGM-Gesamtausgabe 248.100 271.100 bis 20 g 95,30 81,40

100 - WN Hauptausgabe Miinster 121.000  137.300  155.176 bis 30 g 105,20 89,40

129 - WN Munster-Stadt® 48.300 57.800 82.208 bis 40 g 121,00 102,80

130 - WN Nottuln/Havixbeck” 7.100 7.800 3.910 bis 50 g 135,10 114,80

140 - WN Grevener Anzeiger” 5.800 6.500 8.766 -
3 ger Termine/Kontakt
< 150 - WN Telgter Nachrichten® 6.600 7.300 4.607
= : Anlieferun kostenfrei, vor Belequngstermin frihestens 6 Werktage,
S 160 - WN Sendenhorst/Drensteinfurt® 5.200 5.800 5.604 9 . gung g
3 : o — 5000 4400 6,450 spatestens 3 Werktage, Mo-Fr, 7-15 Uhr

170 - WN Borghorst/Steinfurter Kreisblatt™ . . . ) )
% g / . Adresse Aschendorff Druckzentrum / Westfslische Nachrichten,
Q 180 - WN LUdinghauser Zeitungw 11.100 12.200 8.341 An der Hansalinie 1 48163 Minster
o ,
= £
g 190 - WN Neuer Emsbote, Warendorf 6.500 7.300 14812 telefon 02 51/690-551

210 - WN Gronauer Nachrichten 10.800 11.400 9.908 E-Mail prospektbeilagen@zgm-muensterland.de

225 - WN Westerkappeln 1.800 1.800 2760 Ricktrittstermin 4 Wochen vor Belegungstermin

230 - WN Tecklenburger Landbote, Lengerich 8.100 8.400 9.869

240 - Ibbenbirener Volkszeitung 22000 23100  19.805 SENEIEIEIGISICITNTY
o 320-Allgemeine Zeitung, Coesfeld 19.000 20.000 8.000 Das clevere Plus - erganzend zu Ihren Tageszeitungsbeilagen bieten
§’ 330 - Dulmener Zeitung® 9.800 10.300 3350 wir Ihnen eine Verteilung an die Nicht-Abo-Haushalte auf
N ) Ausgabenbasis mit unseren bewdhrten Zeitungszustellern. Preise auf Anfrage.
S 340 - Borkener Zeitung 18500 19500  13.913 0 g g
=
S 350 - Bocholter-Borkener Volksblatt 24.500 25.500 - “ Diese Ausgaben sind auch in der Hauptausgabe Munster enthalten;
Q& o p— m " gilt nicht fur Resthaushalte.

360 - Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 17.700 19.200 20900 .. . <

Auflagenanderung moglich.
370 - Tageblatt fiir den Kreis Steinfurt, Ochtrup 4.700 4.900 1.600

Alle Preise zuziglich Mehrwertsteuer.



Prospektbeilagen

Technische Angaben

Formate

Mindestformat: DIN A6 (105 x 148 mm)
Maximalformat: 240 x330 mm

Die Fremdbeilagen sollen in ihrem
Format kleiner sein als das Zeitungs-
format, gegebenenfalls ist die Beilage
zu falzen. (Abb. 1). Beilagen, deren
Ummantelung ein kleineres oder
grolSeres Format haben als der Innenteil
(Loseblattform, geheftet oder zweite
Beilage) bedurfen der Abstimmung.

Flachengewichte

Format DIN A6 mindestens 170 g/m’
Formate grofer DIN A6 bis DIN A4
mindestens 120 g/m?

Formate groBBer DIN A4 mindestens
60 g/m?,

Formate grofRer DIN A4 sind auf
eine Groke im Bereich DIN A4

(210 %297 mm) zu falzen.

Flachengewicht im jeweils moglichen
Maximalformat

ab 4 bis 6 Seiten mindestens 60 g/m’
ab 8 Seiten mindestens 50 g/m’

Gewichte

Das Gewicht einer Beilage soll 70 g
pro Exemplar nicht tiberschreiten.
Liegt es dartber, ist eine Abstimmung
erforderlich.

Bei Wochenendausgaben werden
mitunter niedrigere Hochstgewichte
vorgegeben. Eine Abstimmung ist
erforderlich.

Das Gesamtgewicht aller Beilagen darf
das Gewicht des Tragerobjektes nicht
berschreiten. (Presse Distribution
Beilagen der Deutschen Post)

Falzarten
Gefalzte Beilagen missen im Kreuz-,

Wickel- oder Mittenfalz verarbeitet sein.

(Abb. 2 bis 4)

Mehrseitige Beilagen mit Formaten
groRer als DIN A5 (148 x 210 mm)
missen den Falz an der langen Seiten
haben.

Beschnitt

Alle Beilagen mussen rechtwinklig und
formatgleich geschnitten sein. Beilagen
durfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer oder Klebereste
aufweisen.

Platzierung

Eine Platzierung ist an die speziellen
Voraussetzungen des Objektes und an
die technischen Maglichkeiten gebunden.
Abstimmung erforderlich.

Standpositionen

Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten)
sind der Beilage grundsatzlich innen
anzukleben. Sie missen dabei bundig
im Falz zum Kopf und Fuf der Beilage
angeklebt werden.

Postkarten mussen fur besseren Halt
im Strichleimungsverfahren angeklebt
werden.

Bei allen Beilagen mit aullen
angeklebten Produkten ist eine
Abstimmung notwendig.

Drahtriickstichheftung/Falzleimung
Die Draht-Ruckenheftung sollte moglichst
vermieden werden. Bei Verwendung
muss die Drahtstarke der Ruckenstarke
der Beilage angemessen und darf
keinesfalls kleiner sein. Die Klammerung
muss ordentlich ausgefthrt sein.

Dunne Beilagen sollten grundsatzlich

mit Ricken- oder Falzleimung hergestellt
werden.

Bei Verblockung durch Draht-Rickenhef-
tung sind Mehrfachbelegungen nicht
auszuschlieBen.

Hinweise zu Fremdbeilagen
Fremdbeilagen, die der Zeitung dhneln
(Papier, Format, Layout) bedirfen der
Abstimmung. Die jeweils aktuellen
postalischen Bestimmungen sind zu
bertcksichtigen.

Zuschussmenge
Eine Zuschussmenge von mindestens
2% ist erforderlich.

Fehlbelegung

Fehlstreuungen, Mehrfachbelequngen
und Fehlbelegungen sind nicht vollig
auszuschlieRen, branchentblich sind
circa 2%. Der Zustand und die Art der
Beilage beeinflussen die Fehlerquote.

Probelauf

Von der Richtlinie abweichende Beilagen
(z.B. Sonderformate, Warenproben,
spezielle Falzarten (Zickzack- und
Fensterfalz), besondere Bedruckstoffe)
bedurfen der Abstimmung und gege-
benenfalls eines Testlaufs. (Abb. 5 und 6)

(1) ©) ©) . @) l ©) ©)
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Prospektbeilagen

Verpackung und Anlieferung

Hinweise

- Die angelieferten Beilagen mussen in
Art und Form eine einwandfreie,
sofortige maschinelle Verarbeitung
gewahrleisten. Eine zusatzlich
notwendige manuelle Aufbereitung wird
gegebenenfalls in Rechnung gestellt.

- Durch Druckfarbe zusammengeklebte,
stark elektrostatisch aufgeladene oder
feucht gewordene Beilagen kénnen
nicht verarbeitet werden oder fiihren zu
Fehlbelegungen.

- Beilagen mit umgeknickten Ecken
(Eselsohren) bzw. Kanten, Quetschfalten
oder mit verlagertem (rundem) Rucken
sind ebenfalls nicht zu verarbeiten.

- Die unverschrankten, kantengeraden
Lagen sollen eine Hohe von 10 bis 12
cm (mindestens 50 Exemplare)
aufweisen, damit sie von Hand greifbar
sind.

- Eine Vorsortierung wegen zu dinner
Lagen darf nicht notwendig sein.

- Einzelne Lagen durfen nicht verschnrt
oder verpackt sein.

- Wenn bei nicht stapelfdhigen Beilagen
die Griffhohe von ca. 10 bis 12 cm nicht
erreicht werden kann, ist die zu
praktizierende Alternative abzustimmen.

Palettierung

- Die Beilagen mussen sauber auf stabilen
Euro-Paletten gestapelt sein und dirfen
eine maximale Ladehohe von 120 cm
(einschlieRlich Schutzverpackung) nicht
uberschreiten.

- Beilagen sind gegen eventuelle
Transportschaden (mechanische
Beanspruchung) und gegen das
Eindringen von Feuchtigkeit zu schitzen.

- Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu
vermeiden und die Lagen vor Schmutz
zu schutzen, ist der Palettenboden mit
einem stabilen Karton abzudecken.

- Das Durchbiegen der Lagen ist durch
einen stabilen Karton zwischen den
Lagen zu vermeiden. Der Stapel erhalt
gleichzeitig mehr Festigkeit. Hohlrdume
sind zu vermeiden.

- Wird der Palettenstapel umreift oder
schutzverpackt durfen die Kanten der
Beilagen nicht beschadigt oder
umgebogen werden.

- Zur Gewshrleistung sind die Paletten an
jeder Stirn- und Langsseite mit
Palettenzetteln im DIN A4-Format mit
folgenden Angaben auszuzeichnen:

(a) Absender- und Empfangeranschrift
(b) Beilagentitel oder Artikelnummer/
Motiv/Kundenname

(c) zu belegendes Objekt und zu
belegende Ausgabe

(d) Exemplare pro Palette und Gewicht
der Palette

(e) Paletten-Nummer durchnum-
meriert

Lieferschein
- Die Angaben auf dem Lieferschein
mussen denen der Palettenzettel
entsprechen.
- Der Lieferschein enthalt:
- das Gewicht,
- die Anzahl der Paletten,
- die Exemplarmengen der Teil- und
Gesamtmenge,
- ein Feld zur Dokumentation des
Palettentauschs,
- ein Feld fur Vermerke,
- sowie die korrekte Empfanger- und

Absenderanschrift und Telefonnummer

fur eine Kontaktaufnahme.

Bei Teillieferungen ist ab dem ersten
Lieferschein fur die folgenden Anlie-
ferungen das jeweilige Datum und
die Uhrzeit beim Empfanger auf dem
Lieferschein anzugeben. Bei mehr als
3 Anlieferungen empfiehlt sich ein
Versandplan aber alle Teillieferungen.

Verpflichtung aus der Verpackungs-

ordnung, Materialeinsatz

- Die Verpackung ist auf das notwen-
dige, zweckdienliche Minimum zu
beschranken.

- Paletten und Deckelbretter sind im
Mehrwegverfahren zu nutzen.

- Palettenbander sollen aus PE sein,
Metallbander sind aus Unfallverhitungs-
grinden zu vermeiden.

- Kunststoffmaterialien mussen aus
PE sein.

- Die Kartonagen missen recycling-
fahig sein.

- Als Verpackungsmaterial darf kein
Verbundmaterial eingesetzt werden.



Prospektbeilagen

Verpackung und Anlieferung/Sonstige Angaben

Riicknahmeverpflichtung und
Entsorgungskosten bei Transport-
verpackungen

- Der Lieferant von Beilagen ist zur
Rucknahme der Transportverpackun-
gen verpflichtet. Zu Transportver-
packungen zahlen insbesondere
Paletten, Folien, Zwischen- und
Abdecklagen sowie Palettenbander.

- Die Rucklieferung der Transportver-
packungen wird durch die Zeitungs-
druckerei veranlasst oder es erfolgt
die Mitnahme durch den Lieferanten
anlasslich einer Folgelieferung bei
der Zeitungsdruckerei. In beiden
Fallen kann die sortenreine
Erfassung von Verpackungsmateriali-
en oder eine entsprechende
Nachsortierung vereinbart werden.

- Die Entsorgungskosten tragt
der jeweils ricknahmepflichtige
Lieferant.

- Alternativ kann auch eine Entsorgung
durch die Zeitungsdruckerei
vereinbart werden (gegen Erstattung
der Entsorgungskosten). In diesem
Fall werden die reinen marktubli-
chen Entsorgungskosten (ohne
Transportkosten bis zur Annahme-
stelle) berechnet. Die Vereinbarung
einer Entsorgungskostenpauschale
ist zulassig.

- Die Benennung von ,Dritten” oder
einer Annahme-/Sammelstelle, die
im Auftrag des Lieferanten dessen
Rucknahmeverpflichtung erfallt, ist
moglich.

Anlieferung

- Die Anlieferung bei der Druckerei sollte
frihestens 6 Werktage und muss
spatestens 3 Werktage vor dem
Erscheinungstermin erfolgen.

- Kosten, die durch nicht termingerechte
oder ortlich falsche Anlieferung der
Beilagen oder verspatetem Rucktritt
entstehen, tragt der Auftraggeber.

- Die Anlieferung von bereits vorge-
wickelten Beilagen ist nur nach
Abstimmung mit der verarbeitenden
Druckerei moglich.

Bundesverband Druck und
Medien e.V. (bvdm), 2007

Sonstige Angaben

1. Die Durchfthrung des Auftrages ist von
der rechtzeitigen Vorlage eines Musters
abhdngig. Wenn Beilagen fur zwei oder
mehr Firmen werben oder Fremdanzei-
gen enthalten, behalt sich der Verlag die
Ablehnung oder Hoherberechnung des
Auftrages vor.

2. Eine Alleinbelegung sowie Konkurrenz-
ausschluss kénnen nicht eingeraumt
werden. Bei Vorlage mehrerer
Beilagenauftrage fur einen Tag konnen
die Prospekte auch ineinander gesteckt
der Zeitung beigefugt werden. Bei
Beilagen uber 50 g behdlt sich der
Verlag ein Schieberecht vor.

3. Beilagen, die durch Format und
Aufmachung bei dem Leser den
Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung
erwecken, werden nicht angenommen.
Beilagen, die entweder durch Format
oder durch Aufmachung den Eindruck
eines Bestandteiles des Anzeigenteiles
erwecken, mussen auf halbes
Hochstformat gefalzt angeliefert
werden.

4. Beilagenauftrage werden mit der
ublichen Sorgfalt erledigt. Fur Beilagen
an bestimmten Tagen leistet der Verlag
jedoch keine Gewadhr. Der Verlag haftet
nicht bei Verlust auf dem Vertriebswe-
ge. Anspruch auf Minderung oder
Schadenersatz entfallt, wenn mehrere
Beilagen zusammenhaften und einem
Zeitungsexemplar beigefugt werden.

5. Uberschiissige Beilagen werden am
Erscheinungstag vernichtet.

6. Bei nicht termingerechter Anlieferung
sowie bei nicht fristgemaliem Rucktritt
werden 35 % Ausfallgebihr der
niedrigsten Gewichtsstufe berechnet.

Prospektbeilagen
Verpackung und

Anlieferung
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Online-Werbung

Buchen Sie Online-Werbung auf den Internetauftritten der Zeitungsgruppe
Miinsterland und profitieren Sie von der zusatzlichen lokalen Reichweite
zur Tageszeitung! Mit insgesamt iiber 21 Mio. Seitenzugriffen im Monat
bieten wir lhnen mit den reichweitenstarksten Nachrichtenportalen im
Miinsterland die Erfolgsplattform fiir Ihr Unternehmen:

www.wn.de www.dzonline.de
www.ahlener-zeitung.de www.ivz-online.de
www.azonline.de www.mv-online.de
www.bbv-net.de www.tageblatt-online.de

www.borkenerzeitung.de

¥ L . —

m Westfilische Nachrichten

® Alles, was die
ns begeisterts

Lange Sommerferien und gutes Wetter
im Miinsterland

Alle Preise zuziglich Mehrwertsteuer. TKP = Tausender-Kontakt-Preis; px = Pixel

Menii-Button

Die kleinste Werbeform bietet sich optimal fur
den Einstieg in die Online-Werbung an und
kann mehrfach gebucht werden.

Format: 160 x 80 px
TKP: 10,00 €*

XXL-Button

GrofSer als der Menii-Button bietet der XXL-
Button etwas mehr Gestaltungsspielraum und
eine exklusive Platzierung im oberen Bereich.

Format: 160 x 160 px
TKP: 15,00 €*

“ Abweichende Preise bei Partnerverlagen maglich.



Superbanner

Wird direkt oben am Kopf der Seite angezeigt
und dadurch vom User als auffallige und
exklusive Platzierung wahrgenommen.

Format: 728 x 90 px
TKP: 15,00 €*

Skyscraper
Der Skyscraper wird rechts neben dem
redaktionellen Inhalt der Homepage platziert.

Format: 160 x 600 px
TKP: 20,00 €*

Medium Rectangle

Die auffallige Platzierung im redaktionellen
Bereich sorgt fur hohe Aufmerksamkeit und sehr
qute Klickraten.

Format: 300 x 250 px
TKP: 25,00 €°

Wallpaper

Das exklusive Werbemittel besteht aus einem
Skyscraper und Superbanner und belegt den
kompletten aufseren Bereich.

Format:

728 x90 px (Superbanner)
+160 x 600 px (Skyscraper)
TKP: 35,00 €°

“ Abweichende Preise bei Partnerverlagen maglich.
Alle Preise zuzuglich Mehrwertsteuer.

Online-
Werbung
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Crossmedia-Werbung

L — J Digitale Prospekte Profitieren Sie vom stetig wachsenden Online-Werbemarkt und sichern Sie
e Verlangerung einer Prospektbeilage ins Internet. sich zusatzliche Reichweite und neue Zielgruppen. Als groftes Nachrichten-
Der blatterbare Online-Prospekt wird eine Woche portal der Region bieten wir Ihnen das optimale Umfeld fur Ihre Online-
auf unserer Homepage dargestellt und am Erscheinungstag Werbung. Neben den auf den Vorseiten aufgefiithrten Werbeformen
der Beilage durch eine Printanzeige angekindigt. informieren wir Sie auch gerne iiber weitere Online-Werbemdg-
Preis: 119,00 €* (Laufzeit 1 Woche) lichkeiten.
So bieten wir unter anderem interessante und kostenginstige Werbepakete

fur Online-Einsteiger an. Fr individuell auf Ihr Unternehmen zugeschnittene
Kampagnen konnen wir aufserdem interessante Werbeformen wie
=T T - Tandem und Layer Ad’s

oy - diverse Expandable Ad’s
= Online-PR-Anzeige - Regio Banner

PR-Anzeigen werden onlinegerecht dargestellt und auf allen -Video Ad’s
lokalen Seiten mit einem Teaser angekundigt.

Es kdnnen sowohl PR-Anzeigen aus dem Printprodukt als auch
Online-only-Anzeigen prasentiert werden.

- Seiten-Sponsoring (z. B. Wetter- oder Verkehrsseiten)

- Foto-Sponsoring

- Themenseiten oder Unternehmens Prasentationen (Microsite)
Preis: ab 299,00 € (Laufzeit 2 Wochen) einbinden.

Sprechen Sie uns einfach an, wir freuen uns auf lhre Anfrage.

Kontakt: Torsten Greven
Telefon:  0251/690-510
E-Mail:  online.anzeigen@wn.de

Alle Preise zuziglich Mehrwertsteuer. “Abweichende Preise bei Partnerverlagen maglich.



Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen
fir Anzeigen und Prospektbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzei(?en eines Werbungtrei-
benden (nachfolgen :,,Auftraggeber”% oder
sonstigen Inserenten in einer Drucksc
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb
eines {ahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses

das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Er- scheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 ge- nannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfillt, die derVeﬁag nicht zu vertreten hat,

so hat der Auftra%geber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Agnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

rift zum

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und
Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber
ie Gultigkeit des Auftrages ausdriicklic
davon abhangig gemacht hat. In diesem Fall
mussen Auftrage fir Anzeigen und Prospekt-
beilagen, die erkldrtermalSen ausschlieflich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdrtcklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauf-
trage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Auch bei
rechtsverbindlich bestatigten Auftrdgen konnen
Anzeigen und Beilagen zurtickgewiesen
werden, wenn deren Inhalt gegen Gesetze,
oder behordliche Bestimmungen verstoft

oder deren Veroffentlichung fir den Verlag
nach pflichtgemalBem Ermessen des Verlages
unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage,

die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauf-
trage sind fur den Verlag erst nach VOrIaEe
eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverzglich
mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet
die fur den belegten Titel bliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine thm hierfar
gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
s0 hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht.
Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit
der Leistung, aus Verzug, Verletzung einer
Pflicht aus dem Schuldverhaltnis und aus
unerlaubter Handlun? sind- auch bei telefo-
nischer Auftragserteilung - ausgeschlossen, es
sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober
Fahrlassigkeit des Verlages, seines giesetz\ichen
Vertreters oder eines Erfullungsgehilfen, oder

auf der schuldhaften Verletzung von Pflichten,
die dem Vertrag das Gepraé;e %eben (wesent-
liche Vertragspflichten/Kardinalpflichten), wobei
die Ersatzpflicht in den letztgenannten Féllen
auf den typischen vorhersehbaren Schaden
und auf cf/as fur die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt ist

und Anspriiche wegen mittelbarer Schaden,
Mangelfolgeschaden oder wegen entgangenen
Gewinns ausgeschlossen sind. Weitergehende
Haftungen des Verlags sind aus?eschlossen.
Reklamationen mussen innerhalb vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

11. Probeabzige werden nur auf ausdricklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb

der bei der Ubersendunﬁ des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften
geﬁeben/ so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftrag%eber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige
Ubersandt. Die Rechnun? ist innerhalb der

aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart

ist. Mit Ablauf der Frist gerét der Auftraggeber
in Verzug. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.

Allgemeine
Geschafts-
bedin-
gungen
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Anspriiche auf weitergehende Verzugsschaden
bleiben vorbehalten. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fur die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlun? verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht
auf ein ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
trage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung fur
gestaltete Anzeigen auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg; bei Wiederholungsanzeigen nur von

er ersten Anzeige. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
uber die Veroffentlichung ung Verbreitung der
Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter
Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fir vom
Auftraggeber gewunschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen ursprﬂn?\ich verein-
barter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei
einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung nur hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Inserti-
onsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder - wenn eine Auflage nicht genannt

ist - die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gie ebenenfalls die durch-
schnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein

zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie bei einer Auflage

m bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.
m bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.
= bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.
m (ber 500.000 Exemplaren 5 v. H.
betragt.

Dartber hinaus sind bei Abschlissen Preis-
minderungs- und Schadensersatzanspriche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurtcktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Er ibernimmt dartber hinaus
keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist
nicht abgeholt sind, konnen vernichtet werden.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick,
ohne dazu verpflichtet zu sein.

19. Druckvorlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Der Verlag ist berechtigt, die ihm vom
Auftraggeber Uberlassenen Daten elektro-
nisch zu speichern und weiterzuverarbeiten.
Der Verlag ist berechtigt, Daten, die sich aus
den Vertragsunterlagen ergeben oder die zur
Vertragsdurchfihrung notwendig sind, an dem
Verlag verbundene Unternehmen weiterzu-
geben, soweit dies zur Auftraﬁgsabwicklung
erforderlich ist. Im Ubrigen gelten die Bestim-

mungen des Datenschutzrechtes gem. des
Bundesdatenschutzgesetzes in seiner jeweils
aktuellen Fassung.

21. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.
Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz nicht
zwingend etwas anderes vorsieht, der Sitz des
Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts
oder bej offentlich-rechtlichen Sonderver-
mogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Soweit Anspriche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
AuftragEebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages
erkennt der Auftraggeber die Aﬁgemeinen und
die Zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie
die Preisliste des Verlages an. Die Gultigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit
sie mit diesen Allgemeinen und Zusatzlichen
Geschaftsbedingungen nicht tbereinstimmen,
ausdricklich ausgeschlossen.

b) Anzeigen von Handel, Handwerk und
Gewerbe, deren Auftraggeber in unserem
\/erbreitungsgebiet ansassig sind, Amtliche
Bekanntmachungen und Anzeigen gemeinnit-
ziger Unternehmen werden zum ermafigten
Anzeigenpreis abgerechnet. Eine Provision kann
Werbemittlern davon nicht gewahrt werden.
Diese Anzeigen werden jedoch provisioniert,
wenn die Abrechnung zum Grundpreis erfolgt.

¢) Voraussetzung fur eine Provisionszahlung
an Werbungsmittler ist, dass der Auftra?
unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt

wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von
ihm geliefert werden. Die Werbemittler und
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlasse werden nur fur die innerhalb eines
Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbung-
treibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzeige. Die Belegung
von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen
Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt
als gesonderter Auftrag; fur die betreffende
Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter
Abschluss zu tatigen.

e) Der Werbungtreibende hat rickwirkend
Anspruch auf den seiner tatsachlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn
der Frist einen Abschluss getatigt hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von
vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nach-
vergutun% oder Nachbelastung entfallen, wenn
sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf des
Abschlussjahres geltend gemacht werden.

f) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckun-
terlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich
werden, begriinden fur den Auftraggeber
keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder
Ersatz wegen ungenigenden Abdrucks.

g) Anderungen oder Stornierungen sind
schriftlich mit genauer Angabe des Textes und
der Ausgabe spatestens bis zum Anzeigen-
schlusstermin, bei Beilagenauftragen 4 Wochen
vor dem Streutermin, zu Ubermitteln. Bei
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Abbestellung gehen ggf. bereits entstandene
Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu
Lasten des Auftraggebers.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer
Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten
Veroffentlichung, so sind Anspriiche auf
Zahlungsminderung oder Schadensersatz fur
die Wiederholungsanzeige ausgeschlossen,
wenn und soweit der Auftraggeber nach der
ersten Veroffentlichung den Fehler nicht sofort
reklamiert hat. Fur die erste Veroffentlichung
gilt Nr. 10 der Allgemeinen Geschaftsbedin-
qungen. Wird der Auftraggeber aufgrund einer
von ihm wegen eines wettbewerbswidrigen
Verhaltens abgegebenen Unterlassungserkla-
rung oder Verurteilung auf Zahlung in Anspruch
enommen, haftet der Verlag nur insoweit
Ur Ersatz, als er den die Zahl%ng auslosenden
Wettbewerbsverstofs bei der Bearbeitung einer
in Auftrag gegebenen wettbewerbsrechtlich
einwand?reien Anzeige vorsatzlich oder grob
fahrlassig begangen %at. Gibt der Auftraggeber
keinen Hinweis auf einen Fehler in einer
veroffentlichten Anzeige und erscheint eine
wiederholte oder im Wesentlichen gleiche
Folgeanzeige wettbewerbswidrig, ist eine
Haftung des Verlages ausgeschlossen.

i) Platzierungswinsche werden nach den
gegebenen Maglichkeiten bertcksichtigt. Eine
textanschlieSende Unterbringung blattbreiter
Streifenanzeigen ist nur bei Formaten ab 100
mm Hohe und nur nach vorheriger Vereinba-
rung maglich. Die Auswahl bestimmter Text-
seiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsan-
zeigen erfolgt unverbindlich. Eckfeldanzeigen,
die eine Hohe ab 400 mm erreichen, werden in
den Raum gestellt und blatthoch berechnet.

k) Fur Sonderseiten und -rubriken, fur in dieser
Preisliste nicht erwahnte Teilbelegungen,
Kombinationsabschlisse und Jahresabschliisse
ab 150.000 mm sowie fur Kombinationen mit
anderen Titeln und bei Beilagenauftragen ab

2 Millionen Exemplaren kénnen vom Verlag
abweichende Preise festgelegt werden. Dies
gilt auch fur Anzeigen, die in Sonderseiten -
aus Anlass von Jubilden, Eroffnungen,
Ausstellungen, Umbauten oder sonstigen
Anlassen- erscheinen; soweit solche Veroffent-
lichungen von der Anzeigenleitung veranlasste
redaktionell gestaltete Beitrage enthalten, ist
das hierfir seitens der einzelnen Auftraggeber
anteilig zu zahlende Entgelt in dem festge-
legten Preis enthalten; auf Ziffer 7, zweiter
Satz, wird hingewiesen.

) Far den Inhalt und die rechtliche Zulas-
sigkeit von Text und Bild der Anzeige haftet
der Auftraggeber; er hat den Verlag und die
Herausgeberin von Ansprichen Dritter freizu-
stellen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die
Kosten der Veroffentlichung einer Gegendar-
stellung, die sich auf tatsachliche Behaup-
tungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu
erstatten und zwar nach Maligabe der jeweils
gultigen Preisliste.

m) Der Auftraggeber ist damit einverstanden,
dass die von i%m stammenden Texte ergan-
zend zu der Veroffentlichung in Druckschriften
ebenfalls in elektronischen Medien verbreitet
werden.

n) Anderungen der Anzei%enpreis\iste werden
mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch fur
laufende Auftrage wirksam.

0) Der Verlag speichert im Rahmen der
Geschaftsbeziehung die Kunden- und Liefer-
daten mit Hilfe der elektronischen Daten-

verarbeitung. Freivvilli%e Angaben werden,
soweit hierzu ausdriicklich eingewilligt wurde,
zusammen mit den fur die Abwicklung des
Geschaftsvorfalles erforderlichen Angaben
von der Aschendorff Medien GmbH & Co. KG
und/oder den verbundenen Unternehmen

der Unternehmensgruppe Aschendorff

fur Marketingzwecke genutzt, um interne
Marktforschung zu betreiben und um den
Kunden ber Produkte und Dienstleistungen
zu informieren, die fUr ihn von Interesse sein
kénnen. Der Kunde hat jederzeit das Recht,
einer bestimmten Verwendung seiner perso-
nenbezogenen Daten zu widersprechen bzw.
seine Einwilligung dariber mit Wirkung fur die
Zukunft schriftlich zu widerrufen. Auf schriftliche
Anforderung wird dem Kunden auch jederzeit
Auskunft dber die zu seiner Person gespei-
cherten Daten erteilt. Auskunftsersuchen,
Anfragen, Widerspriiche oder Mitteilung iber
eine etwaige Berichtigung der personlichen
Daten sind schriftlich an: datenschutzbe-
auftragter@aschendorff.de, zu richten.

Lusatzliche Geschaftsbedingungen fiir die
digitale Ubermittlung von Druckunter-
lagen fiir Anzeigen

Di%itale Druckunterlagen fur Anzeigen sind
solche, welche per Datentrager (z.B. Disketten,
Cartridges, CD-ROM), direkt oder indirekt per
Fernibertragung (z.B. ISDN, Breitband, E-Mail)
an den Verlag papierlos Ubermittelt werden.
Unerwiinschte Druckresultate (z.B. fehlende
Schriften), die sich auf eine Abweichung des
Auftraggebers von den Empfehlungen des
Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von
Druckunterlagen zuriickfuhren lassen (siehe
Jechnische Angaben” und ,Digitale Datentber-
mittlung” in dieser Preisliste), fuhren nicht zu

Gewahrleistungsanspriichen, insbesondere zu
keinem Preisminderungsanspruch.

Fur die Ubertra%ung von digital tbermittelten
Druckvorlagen bevorzugt der Verlag geschlos-
sene Dateien mit inkludierten Schriften,

also solche Dateien, an denen der Verlag
inhaltlich keine Moglichkeiten der Veranderung
hat. Offene Dateien, z.B. Dateien, welche

unter Quark XPress, Freehand usw. gespei-
chert wurden, kénnen vom Verlag ebenfalls
weiterverarbeitet werden. Der Verlag kann bei
offenen Dateien fur die inhaltliche Richtigkeit
nicht in Anspruch genommen werden. Bei der
Ubermittlung von mehreren zusammenge-
horenden Dateien hat der Auftraggeber dafur
Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb
eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner,
siehe ,Digitale Datentbermittlung” in dieser
Preisliste), gesendet bzw. gespeichert werden.
Digital tbermittelte Druckvorlagen fur Farban-
zeigen konnen nur mit einem fur den Zeitungs-
druck farbverbindlich erstellten Papierproof
zuverlassig verarbeitet werden. Ohne Farbproof
sind Farbabweichungen unvermeidbar.

Der Auftraggeber kann hieraus keinerlei
Gewshrleistungsanspriche geltend machen,
insbesondere keinen Preisminderungsanspruch.
Der Auftraggeber hat vor einer digitalen
Ubermittlung von Druckunterlagen dafur Sorge
Zu tragen, dass die zu dbermittelnden Daten
frei von eventuellen Computerviren sind.
Entdeckt der Verlag auf einer ihm Ubermittelten
Datei Computerviren, wird diese Datei sofort
geloscht, ohne dass der Auftraggeber hieraus
Anspriiche geltend machen konnte. Der Verlag
behalt sich zudem vor, den Auftra%geber auf
Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Auftraggeber infiltrierte
Computerviren dem Verlag Schaden entstehen.



Leseranalyse - us der MA 2010

Struktur des Leserschaft pro Ausgabe’
Verbreitungsgebietes

Hochrechnung ~ Zusammen- | Reichweite Reichweite Zusammen-
in Tsd setzung in % in % in Ts setzung in %

Geschlecht
Manner
Frauen

Altersgruppen
14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-69 Jahre

70 Jahre und alter

Ausbildung

Schuler allgemeinbildender Schulen
Hauptschule/Volksschule ohne Lehre
Hauptschule/Volksschule mit Lehre
Weiterf. Schule ohne Abitur, mittl. Reife
Fach-/Hochschulreife ohne Studium
Fach-/Hochschulreife mit Studium

Beruf des Hauptverdieners (heute/friiher)
Selbststandige ab 50 MA u. Freiberufler
Selbststandige bis 49 MA u. Landwirte
leitende Angestellte und Beamte
sonstige Angestellte und Beamte, k. A.
Facharbeiter

sonstige Arbeiter

Struktur des

Verbreitungsgebietes

Hochrechnun
inTsd 9

Zusammen-
setzung in %

Leserschaft pro Ausgabe’

Reichweite  Reichweite
in % inTsd

Zusammen-
setzung in %

Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro

1.000 bis unter 1.250 Euro
1.250 bis unter 1.500 Euro
1.500 bis unter 2.000 Euro
2.000 bis unter 2.500 Euro
2.500 Euro und mehr

Berufstatigkeit

in Ausbildung

berufstatig

Pensiondr, Rentner

nicht berufstatig, keine Angabe

HaushaltsgroBe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Anzahl der Verdiener im Haushalt
1 Verdiener

2 Verdiener

3 Verdiener und mehr

Alle Angaben zu Reichweiten (LpA) beziehen sich auf die ZGM 500 ZGM-Gesamtausgabe It. ZMG-
Verbreitungsatlas 2009/2010, ohne Gewahr, Zahlen gerundet, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren.

Kinder im Haushalt
bis unter 2 Jahre

2 bis unter 4 Jahre

4 bis unter 6 Jahre

6 bis unter 10 Jahre

10 bis unter 14 Jahre
14 bis unter 18 Jahre
kein Kind unter 14 Jahre

© ™, 2010 Tageszeitungen

ma Media Analyse AG.MA.




Ortsverzeichnis fur das ZGM-Verbreitungsgebiet

A

Ahlen........ 200
Albachten ... 100
Albersloh................ 160
Alstatte ..o 210
Altenberge.................. 170
Alverskirchen............ 190
Amelsbiren................ 100
Angelmodde................ 100
Appelhtlsen ............... 130
Ascheberg........c........ 180
B

Bergeshovede............. 240
Berg Fidel.........ccco........ 100
Beverger ..o 240
Billerbeck .................... 320
Bocholt...ooovo 350
Borghorst .......c.ccccvvenec 170
Borken......cocooeevieiin 340
Bosensell ..o 130
Brochterbeck .............. 240
Buldern ..o 330
Burgsteinfurt............... 170
BUMIO .o 340
C

Coerde....
Coesfeld ..o,

D

Darfeld ..o 320
Darup .. ..320

Davensberg ................ 180
Dickenberg........c......... 240
DoIberg ..o 200
Dorenthe..................... 240
DOrbaum ..o 100
Dreierwalde......... 240/360
Drensteinfurt ............. 160
DUlmen oo 330
E

Eggerode.........ccocooo..... 210
Einen ... 190
I e 360
Epe . 210
ESCh 240
Everswinkel ............... 190
F

Freckenhorst................ 190
Fuchtorf ..o 190
FUestrup ..o 140
G

Gelmer ..., 100
Gemen ..o 340
Gescher ..., 320
Gievenbeck.................. 100
Gimbte....... 140
Greffen.......... 2190
Gremmendorf ...100
Greven ... ... 140
Gronau ....... ..210

Grofs Reken....

H

Halverde ...................... 240
Hamminkeln............. 350
Handorf ... 100
Harwick ..o 320
Hauenhorst................ 360
Hausdalmen .............. 330
Havixbeck ................... 130
Heek. oo 210
Heiden ..., 340
Hiddingsel..........cc........ 330
HIltrup v 100
Horstel ..o 240
Hochmoor.......c..c......... 320
Hoetmar. ..o 190
Hohenholte............... 130
Holthausen ................ 170
Holtwick ... 320
Hopsten......cccoveerenne 240
Horstmar.........ccc.o...... 170
|

Ibbenbaren ... 240
Isselburg .......cccoovovvenec. 350
K

Kattenvenne................
Kinderhaus....
Klein Reken ................

L

Laggenbeck ................. 240
Langenhorst................ 370
Ledde ..o 230
Leeden ..o, 230
[T ST 170
Lengerich ... 230
Lette o 320
Lienen ... 230
Limbergen .................. 330
Lotte oo 225
Ludinghausen............. 180
M

Marbeck ... 340
Maria Veen .................. 340
Mecklenbeck .............. 100
Merfeld ... 330
MeSUM ..o 360
Metelen ... 370
Mettingen.........c.cc....... 240
Milte oo 190
MUNSEer...cooiiiii 100
MUSSINGeN ....covvveen. 190
N

Neuenkirchen............ 360
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