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Online-Werbung

Digitale Prospekte

Verlangerung einer Prospektbeilage ins Internet.

Der blatterbare Online-Prospekt wird dann eine Woche
auf unserer Homepage dargestellt.

99,00 €* (Laufzeit 1 Woche)

@ Digitale Anzeige

Verlangerung einer Printanzeige ins Internet.

Das Anzeigenmotiv wird tbernommen und als XXL-Button
auf unserer Homepage prasentiert.

Format: 160 x 160 px

179,00 €* (Laufzeit 4 Tage)

.
I westttische Nachrichien .
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Profitieren Sie vom stetig wachsenden Online-Werbemarkt und sichern Sie
sich zusatzliche Reichweite und neue Zielgruppen. Als groftes Nachrichten-
portal der Region bieten wir Ihnen das optimale Umfeld fur Ihre Online-
Werbung. Neben den auf den Vorseiten aufgefithrten Werbeformen
informieren wir Sie auch gerne iiber weitere Online-Werbemag-
lichkeiten.

So bieten wir unter anderem interessante und kostenginstige Werbepakete
fur Online-Einsteiger an. Fur individuell auf Ihr Unternehmen zugeschnittene
Kampagnen konnen wir aufserdem innovative Werbeformen wie

. Tandem Ad’s

. diverse Expandable Ad’s

. Layer Ad’s

.Video Ad’s

. Seiten-Sponsoring (z. B. Wetter- oder Verkehrsseiten)

. Foto-Sponsoring

. Themenseiten oder Unternehmens Prasentationen (Microsite)
einbinden.

Sprechen Sie uns einfach an, wir freuen uns auf lhre Anfrage.

Kontakt: Torsten Greven
Telefon:  0251/690-510
E-Mail:  online.anzeigen@wn.de

“Abweichende Preise bei Partnerverlagen maglich.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschiftsbedingungen
fir Anzeigen und Prospektbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften

1.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeiéjj n eines Werbungtrei-
benden (nachfolgen :,,Auftraggeber“?I oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb
eines Hahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses

das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Er- scheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 ge- nannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschltssen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfullt, die derVeﬁag nicht zu vertreten hat,

s0 hat der Auftra?geber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfullung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
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6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und
Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber
ie Gultigkeit des Auftrages ausdriicklic
davon abhangig gemacht hat. In diesem Fall
muUssen Auftrage fir Anzeigen und Prospekt-
beilagen, die erklartermalSen ausschlieflich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdrtcklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauf-
trage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Auch bei
rechtsverbindlich bestatigten Auftragen konnen
Anzeigen und Beilagen zurtickgewiesen
werden, wenn deren Inhalt gegen Gesetze,
oder behordliche Bestimmungen verstoft

oder deren Veroffentlichung fir den Verlag
nach pflichtgemalBem Ermessen des Verlages

unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage,
die bei Geschéaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauf-
trage sind fur den Verlag erst nach \/orIaPe
eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzuglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den
belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfar
gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht.
Schadensersatzanspriche aus Unmaglichkeit
der Leistung, aus Verzug, Verletzung einer
Pflicht aus dem Schuldverhaltnis und aus
unerlaubter Hand\un? sind - auch bej telefo-
nischer Auftragserteilung - ausgeschlossen, es
sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober

Fahrlassigkeit des Verlages, seines %esetzlichen
Vertreters oder eines Erfullungsgehilfen, oder
auf der schuldhaften Verletzung von Pflichten,
die dem Vertraﬁ das Geprage %eben (wesent-
liche Vertragspflichten/Kardinalpflichten), wobei
die Ersatzpflicht in den letztgenannten Féllen
auf den typischen vorhersehbaren Schaden

und auf cras fur die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt ist

und Anspriiche wegen mittelbarer Schaden,
Mangelfolgeschaden oder wegen entgangenen
Gewinns ausgeschlossen sind. Weitergehende
Haftungen des Verlags sind aus?eschlossen.
Reklamationen mussen innerhalb vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

11. Probeabzige werden nur auf ausdrucklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb

der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften
geﬁeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftrag%eber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige
bersandt. Die Rechnunt]] ist innerhalb der

aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Mit Ablauf der Frist gerat der Auftraggeber in
Verzug. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige

Allgemeine
Geschafts-
bedin-
gungen
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen
fir Anzeigen und Prospektbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden (nachfolgen :,,Auftraggeber”% oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb
eines gahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses

das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Er- scheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 ge- nannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in ziffer 2 genannten Frist auch Uber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftra% aus Umstanden nicht
erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,

50 hat der Auftra?geber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewéhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und

Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten

Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr
3eleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber
ie Gultigkeit des Auftrages ausdricklic
davon abhangig gemacht hat. In diesem Fall
missen Auftrage fur Anzeigen und Prospekt-
beilagen, die erklartermafen ausschlieRlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens dref Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauf-
trage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Auch

bei rechtsverbindlich bestatigten Auftragen
konnen Anzeigen und Beilagen zuriickgewiesen
werden, wenn deren Inhalt gegen Gesetze,
oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder
deren Veroffentlichung fur den Verlag nach
pflichtgeméaRem Ermessen des Verlages unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei
Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufget])eben werden. Beilagenauftrage sind
fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung

beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den
belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur
gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht.
Schadensersatzanspriche aus Unmoglichkeit
der Leistung, aus Verzug, Verletzung einer
Pflicht aus dem Schuldverhaltnis und aus
unerlaubter Hand\unt]] sind - auch bej telefo-
nischer Auftragserteilung - ausgeschlossen, es
sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober
Fahrlassigkeit des Verlages, seines %esetzlichen
Vertreters oder eines Erfullungsgehilfen, oder
auf der schuldhaften Verletzung von Pflichten,
die dem Verlraﬁ das Geprage gieben (wesent-
liche Vertragspflichten/Kardinalpflichten), wobei
die Ersatzpflicht in den letztgenannten Fallen
auf den ypischen vorhersehbaren Schaden
und auf das fur die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt ist

und Anspriiche wegen mittelbarer Schaden,
Mangelfolgeschaden oder wegen entgangenen

Gewinns ausgeschlossen sind. Weitergehende
Haftungen des Verlags sind aus?eschlossen.
Reklamationen mussen innerhalb vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdricklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag bertcksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb

der bei der Ubersendunﬁ des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften
gePeben, so wird die nach Art der Anzeige
ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rec%nung sofort, moglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige
ubersandt. Die Rechnun? ist innerhalb der

aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart

ist. Mit Ablauf der Frist gerat der Auftraggeber
in Verzug. Etwaige Nachldsse fur vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Anspriiche auf weitergehende Verzugsschaden
bleiben vorbehalten. Der Verlag kann bei
7ahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fur die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlun? verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der 7ahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes 7ahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschiftsbedingungen
fir Anzeigen und Prospektbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften

1.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeiéjj n eines Werbungtrei-
benden (nachfolgen :,,Auftraggeber“?I oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb
eines Hahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses

das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Er- scheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 ge- nannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschltssen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
erfullt, die derVeﬁag nicht zu vertreten hat,

s0 hat der Auftra?geber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfullung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
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6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und
Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber
ie Gultigkeit des Auftrages ausdriicklic
davon abhangig gemacht hat. In diesem Fall
muUssen Auftrage fir Anzeigen und Prospekt-
beilagen, die erklartermalSen ausschlieflich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdrtcklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauf-
trage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Auch bei
rechtsverbindlich bestatigten Auftragen konnen
Anzeigen und Beilagen zurtickgewiesen
werden, wenn deren Inhalt gegen Gesetze,
oder behordliche Bestimmungen verstoft

oder deren Veroffentlichung fir den Verlag
nach pflichtgemalBem Ermessen des Verlages

unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage,
die bei Geschéaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauf-
trage sind fur den Verlag erst nach \/orIaPe
eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzuglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den
belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder
teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfar
gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht.
Schadensersatzanspriche aus Unmaglichkeit
der Leistung, aus Verzug, Verletzung einer
Pflicht aus dem Schuldverhaltnis und aus
unerlaubter Hand\un? sind - auch bej telefo-
nischer Auftragserteilung - ausgeschlossen, es
sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober

Fahrlassigkeit des Verlages, seines %esetzlichen
Vertreters oder eines Erfullungsgehilfen, oder
auf der schuldhaften Verletzung von Pflichten,
die dem Vertraﬁ das Geprage %eben (wesent-
liche Vertragspflichten/Kardinalpflichten), wobei
die Ersatzpflicht in den letztgenannten Féllen
auf den typischen vorhersehbaren Schaden

und auf cras fur die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt ist

und Anspriiche wegen mittelbarer Schaden,
Mangelfolgeschaden oder wegen entgangenen
Gewinns ausgeschlossen sind. Weitergehende
Haftungen des Verlags sind aus?eschlossen.
Reklamationen mussen innerhalb vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

11. Probeabzige werden nur auf ausdrucklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb

der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften
geﬁeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftrag%eber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige
Ubersandt. Die Rechnunt]] ist innerhalb der

aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart

ist. Mit Ablauf der Frist gerat der Auftraggeber
in Verzug. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige
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Hinweise und Nachlasse (fur Anzeigen, Kalenderjahr 1. Januar bis 31. Dezember)

Malstaffel 500 Gesamtausgabe alle weiteren Ausgaben AE-Provision
15% auf den Anzeigen- und Beilagenpreis.
6 X 5% - -
12 x 10 % 12 x 10 % FlieBsatzanzeigen
24 X 15 % 24 X 15 % werden in Grundschrift (nur 1. feststehender Begriff fett) fortlaufend gesetzt.
52 x 20 % 52 X 20 % Jede angefangene Zeile wird als volle Zeile berechnet; ohne Kundenrabatt.
Mengenstaffel 500 Gesamtausgabe alle weiteren Ausgaben Chiffre-Gebihr
3000 MM 5% 1000 mem 5 0 betragt 6,00 € je Veroffentlichung, zuziglich Mehrwertsteuer.
5.000 mm 10 % 3.000 mm 10 % Streifen-/Eckfeldanzeige
10.000 mm 15 % 5.000 mm 15 % Mindestberechnung 700 mm
20.000 mm 20 % 10.000 mm 20 % Maximalformat 400 mm/7 Spalten

Unter oder neben Text stehende Streifen-/Eckfeldanzeigen fur die 100 WN-Haupt-

alle Ausgaben exklusive 500 Gesamtausgabe ausgabe Manster erscheinen nicht in den Ausgaben 170, 180, 190, 200.

20.000 mm 21 %
40.000 mm 22 %
60.000 mm 23 %
80.000 mm 24 %
100.000 mm 25 %

3 Ausgaben 5%
4 Ausgaben 7 %
5 Ausgaben 10 %

Den Kombi-Nachlass erhalten alle Anzeigenauftrage, die zum Ortspreis abgerechnet
werden und unverandert in GrofSe, Inhalt und Gestaltung am selben Tag in mehreren
Ausgaben der ZGM Zeitungsgruppe Munsterland erscheinen. Der Kombi-Nachlass wird
fur alle belegten Zeitungstitel gewahrt, Kundenrabatt jedoch nur fur die Ausgaben, fur
die ein Abschluss besteht. Anzeigenschluss 3 Tage vor Erscheinen.

Erweiterte Mengenstaffel

Sonstiges
Der Verlag behalt sich das Recht vor, ausgewadhlte Kleinanzeigen-Rubriken auch
online abrufbar bereitzustellen.

Kombi-Nachlass
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Ortsverzeichnis fur das ZGM-Verbreitungsgebiet

A Davensberg ................ 180 H Laggenbeck ............... 240 OChUrUP oo 370 Senden.....ccoeeiii. 180
ARlen....ccoovrine, 200  Dickenberg........cccc....... 240 Halverde ..o, 240 Langenhorst................ 370 Ostbevern ... 150 Sendenhorst................ 160
Albachten ........ccc.cc...... 100 Dolberg....cccoovvvveinnnn 200  Hamminkeln............... 350 Ledde ..., 230 Ostenfelde.................. 190  Seppenrade............. 180
Albersloh........cc.ccooe..... 160 Dorenthe.........cccooe. 240 Handorf.....coooiin. 100 Leeden ..., 230 Osterwick.......ccooceve 320 Sprakel ..o 100
AlSEatte oo 210 Dorbaum......occvervce. 100 Harwick..ooooovorvvrene. 320 Leer ., 170 Ottmarsbocholt ........... 180 St Arnold..................... 360
Altenberge................... 170 Dreierwalde......... 240/360  Hauenhorst.................. 360 Lengerich .o.ooovevennan, 230 P Steinbeck ......co.cocoo...... 240
Alverskirchen.............. 190  Drensteinfurt ............... 160 Hausdulmen ............... 330 Lette e, 320  Pusselburen.............. 240 Steinfurt......cocoooveen. 170
Amelsburen................ 100 DUIMen ..o 330 Havixbeck ..o 130 Lienen .. 230 R SteVerN. oo, 130
Angelmodde............... 100 E Heek..ovoorerieens 210 Limbergen ............. 330 Raesfeld............ 340 Sudmuhle ..o 100
Appelhilsen ............... 130  Eggerode.......cocoov..... 210 Heiden ..o, 340 LOLEE .o 225 RAESHTUP..ovevrn. 9 T
Ascheberg.................... 180 EINeN oo, 190 Hiddingsel.........cc........ 330 Ludinghausen............. 180 Ramsdorf ......cccocooveeene. 340 Tecklenburg................. 230
B EIte oo 360 HltrUp oo 100 M RECKE oo 240 Telgte ..o 150
Bergeshovede.............. 240 EPE oo 210 Horstel...cooooviis 240 Marbeck ..., 340  Reckenfeld................... 140 U
Berg Fidel.......cccoo. 100 ESCH . 240 Hochmoor........coocvouci, 320 Maria Veen ................ 340 Reken ..o, 340 Uffeln oo 240
Bevergern ... 240 Everswinkel ................ 190 Hoetmar........ccocoooee. 190  Mecklenbeck.............. 100 Rhede....oooooviein. 350 v
Billerbeck.....cocovvrenan. 320 F Hohenholte................. 130 Merfeld Velen ..o, 340
Bocholt....ccoooiviin 350  Freckenhorst............... 190  Holthausen ............... 170 Mesum velpe .o, 240
Borghorst ........ccovvvnni 170 Fuchtorf. ..o 190 Holtwick.....o.ccovvorriancs 320 Metelen vorhelm ..o, 200
Borken......cocoovooriirin 340 FUeStTUP oo 140 Hopsten.......ccocee.e. 240 Mettingen w
Bosensell ..o 130 G HOMStMAr .o 170 Milte...... . Walstedde.................... 160
Gelmer ..o, 100 1 Minster Warendorf..........c......... 190
Gemen... ..340  IbbenbUren................ 240 Massingen Welbergen .................. 370
Gescher...... ..320  Isselburg N Wersen......coooovvereen. 230
Gievenbeck ..100 K Neuenkirchen............. 360 Saerbeck......coiinne. 140 weseke ..o, 340
Gimbte ..140  Kattenvenne. Nienberge.... ...100  Salzbergen... 360 Westbevern ............... 150
Greffen...... ..190  Kinderhaus.... Nienborg... ...210  Sassenberg.. 190 Westerkappeln ............ 225
Gremmendorf............100  Klein Reken .. Nordwalde... ...170  Schale .......... 240 Westkirchen................ 190
Greven ....... L1400 L NOttulN .. 130  Schapdetten L1300 Wettringen................ 360
Gronau ... 0 Schlickelde... 240 Wolbeck ..o, 100
Grol3 Reken Obersteinbeck.............. 240 Schoppingen................ 210
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Nielsen 1

PMS PrintMedien-Service GmbH
Fuhlsbuttler StraRe 145

22305 Hamburg

Telefon 0 40/63 90 84-0
Telefax 0 40/63 90 84-44
E-Mail  info@pms-tz.de
Internet www.pms-tz.de

Nielsen 2
TZ-Media GmbH
Prinzenallee 11a
40549 Dusseldorf

Telefon 02 11/55 85 60
Telefax 02 11/55 65 95
E-Mail  info@tz-media.de
Internet www.tz-media.de

Nielsen 3a
Verlagsbiro Krimmer
Am Lindenbaum 24
60433 Frankfurt

Telefon 0 69/53 09 08-0

Telefax 0 69/53 09 08-50

E-Mail  frankfurt@krimmer.com
Internet www.krimmer.com

m Verlagsvertretungen
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Nielsen 3b
Verlagsbiro Krimmer
SteingaustraRBe 14
73230 Kirchheim-Teck

Telefon 0 70 21/4 20 62/63
Telefax 070 21/717 33

E-Mail  stuttgart@krimmer.com
Internet www.krimmer.com

Nielsen 4

MAV Media Anzeigen-Verkaufs GmbH
Paul-Gerhardt-Allee 54

81245 Minchen

Telefon 0 89/74 50 83-0
Telefax 0 89/7 59 55 01
E-Mail  info@mav-muenchen.com
Internet www.mav-muenchen.com

Nielsen 5, 6, 7
Verlagsbiro Krimmer
Schwarzbacher Stral3e 3
10711 Berlin

Telefon 0 30/89 38 27-0
Telefax 0 30/89 38 27-33
E-Mail  berlin@krimmer.com
Internet www.krimmer.com

Mitglied der:

Niederlande
GermanMediaHouse
Postbus 15

7570 AA Oldenzaal
Niederlande

+31541/53 06 06
+31541/53 18 38
info@germanmediahouse.nl
www.germanmediahouse.nl

Telefon
Telefax
E-Mail
MEHES

IMG Zeitungs Marketing Gesellschaft

www.sign-id.de
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